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Большие задачи и стратегические цели нужны и важны. Россия добилась права проведения XXII зимних Олимпийских игр (г. Сочи в 2014 г.), чемпионата мира по футболу в 2018 году. Проведение в стране Универсиады (г. Казань в 2013 году), ряда чемпионатов мира по отдельным видам спорта, саммита АТЭС-2012 (г. Владивосток) россияне считают обыденными событиями, а не локальными успехами.

Налицо прорыв государства, в области деятельности, доступные не каждой нации. Несомненно, это свидетельство роста авторитета страны, доверия мировой общественности в способности россиян проводить важнейшие событийные мероприятия на высоком уровне. Это и возможность совершить значительный экономический «рывок», подняв инфраструктуру ряда регионов страны до уровня мировых стандартов, что позволило бы гипотетически заговорить о «российском экономическом чуде».
В то же время это и «вызов», с одной стороны, подготовка и проведение глобальных событийных мероприятий, громадные финансовые потоки в строительство спортивных объектов, а в большей степени инфраструктуры, с другой – «как» и «куда» экономически целесообразно направить финансовые средства, чтобы вложенные деньги давали экономическую отдачу после их завершения
, а не просто были освоены рядом коммерческих и иных структур.

Это и объективный фактор развития внутреннего и въездного туризма в Российской Федерации. Сегодня, имеют место немало заявлений как о приоритетах  и направлениях, так и важности  и необходимости его развития на федеральном и региональных уровнях. 
Федеральный уровень. Стратегия развития туризма в Российской Федерации на период до 2015 года
, а затем и последовавшая Концепция «Развития внутреннего и въездного туризма в Российской Федерации (2011-2016годы)»
  (далее – Концепция) дают анализ выездного туризма и «свою экспертную оценку»
 состояния внутреннего и въездного туризма. Какие регионы (дестинации) и «как» развивать эти документы однозначного ответа не дают. В чем туристская общественность очередной раз убедилась в ходе совещания с регионами Российской Федерации по вопросам реализации федеральной целевой программы «Развитие внутреннего и въездного туризма в Российской Федерации (2011 – 2016 гг.)»
 в рамках программы мероприятий Международной туристской выставки «Интурмаркет – 2011». Дадут ли «обозначенные» деньги в Концепции 96 млрд. руб. из федерального бюджета на развитие туризма? Ведь она была принята несколько ранее (июль 2010 г.), а победа России в заявке на проведение чемпионата мира по футболу
 состоялась в ноябре 2010 года. А ведь еще есть Олимпиада в Сочи.

Регионы. Южный федеральный округ
 заявляет о необходимости создания туристского кластера на Северном Кавказе. Алтайский край, Ивановская область твердят о своем успешном продвижении на туристском рынке и претендуют на федеральные деньги в рамках разрабатываемой федеральной целевой программы «Развитие внутреннего и въездного туризма в Российской Федерации (уже до 2018 года)».
В случае, если огромные бюджетные средства, которые могут пойти на создание рекреационного кластера на Северном Кавказе, то этот шаг можно оправдать только необходимостью решить экономические проблемы региона политическим путем. Абсолютное большинство людей на уровне здравого смысла понимают, что вопросы безопасности, являющиеся главным условием посещения обывателем рекреации, будут решены только после смены поколения, проживающего в этих горячих точках, на что отводится законами природы не менее 20 лет.

Как представляется, может быть повторен советский путь развития, когда империя развивает свои окраины.

Факторы отрицательной направленности, сдерживающие развитие индустрии гостеприимства на Северном Кавказе:

- зависимость уровня, оказываемых услуг в сфере гостеприимства и в частности туризма, от менталитета проживающего местного населения. «Аборигены» на Северном Кавказе обладают, как правило, традициями советского прошлого – «рабы не мы, мы не рабы» и не способны даже с привлечением административного ресурса обеспечить лучшие мировые стандарты приема гостей, несмотря на кавказское гостеприимство. И в этом случае сравнение с обслуживающим персоналом предприятий Турции, Египта, не говоря о Западной Европе, будет не один год не в пользу новых рекреаций России на Кавказе. Поменять сложившиеся стереотипы поведения местного населения будет сложно. Еще труднее будет «убедить» обывателя (потребителя туристских услуг), что на предприятиях гостеприимства Северного Кавказа действительно высокий уровень сервиса;

- неумение отечественных предпринимателей и представителей власти продвигать на мировом туристском рынке свой туристский продукт, свои отечественные дестинации. Это связано как, с одной стороны, с «экономией государства» на продвижении собственных туристских ресурсов, так и с философией бизнеса - «максимизацией прибыли» - основные усилия направлять туда, где можно получить сверх прибыли. А более высокая рентабельность сегодня имеет место для отечественных туроператоров – это формирование, продвижение и реализация туристского продукта, основанного на взаимодействии с зарубежными предприятиями гостеприимства, то есть организации выезда наших соотечественников за рубеж.   

Никто не подвергает сомнению важность развития и продвижение сибирских и дальневосточных дестинаций России. Вопрос в том, станут ли они массовыми туристскими направлениями.

В то же время, исходя из реалий сегодняшнего дня, следует рассмотреть два следующих аспекта, требующих пересмотреть перспективы развития туризма от Калининградской области до Курильских островов (российский глобализм) и повернуться к тем регионам, которые являются туристскими центрами и в перспективе также будут привлекать массовые туристские потоки (экономическая целесообразность). 
Первый. Экономические законы, хорошо усвоенные и понимаемыми всеми, говорят о том, что рынок как система хозяйствования ориентирован на наиболее «благополучную страту» общества, то есть тех, кто имеет наибольший доход. Наиболее обеспеченные социальные группы проживают в московском и санкт-петербургском регионах, отдельных районах Сибири и они реализуют своё право на отдых во Франции, Италии, Испании, Турции, Египте и т.д. Зачем отдыхать в московском регионе даже на выходные, так называемый «уик-энд», а тем более в Краснодарском крае (Сочи, Анапа, Геленжик: где скоростные поезда, если цены на авиарейсы запредельные?) Пробки, разбитые дороги, низкая пропускная способность и т.д. в том же московском регионе. Каникулы школьников – опять за рубеж. Поведение в этих условиях людей, являющихся постоянными визитерами (туристами), это следствие их объективного экономического мышления и его ничем не отменишь.

Второй. Анализ статистических данных Федерального агентства по статистике на уровне явления показывает, что основными объектами туристского, делового посещения и дестинациями в Российской Федерации являются:  город Москва, Краснодарский край, город Санкт-Петербург, Московская область, Ленинградская область, Ставропольский край.

Объем платных услуг в 2009 г., оказываемых населению по показателям: - туристские услуги, составили: Россия – 78,2 млрд. руб.; г. Москва – 18,5 млрд. руб.; Свердловская область – 7,4 млрд. руб.; Дагестан – 5,5 м млрд. руб.; г. Санкт-Петербург – 4,35 млрд. руб.; Краснодарский край – 2,24 млрд. руб.;

- услуги гостиниц и аналогичных средств размещения: Россия – 105,9 млрд. руб.; г. Москва – 30,4 млрд. руб.; Краснодарский край – 14,58 млрд. руб.; Санкт-Петербург – 9,15 млрд. руб.; Московская область – 3,8 млрд. руб.;

-  санаторно-оздоровительные услуги: Россия – 61,09 млрд. руб.; Ставропольский край (впервые в России по итогам 2009 года вышел среди регионов на первое место) – 8,485 млрд. руб.; Московская область – 7,78 млрд. руб.; Краснодарский край – 5,08 млрд. руб.

В вышеперечисленных районах историческими, природно-климатическими условиями создана система мотивации их посещения: города Москва и Санкт-Петербург, как крупные деловые, исторические, культурные центры; Московская и Ленинградская области как регионы, предоставляющие отдых на выходные дни и низкий туристский сезон в санаториях, домах отдыха, спортивных и развлекательных центрах и других объектах; Ставропольский край – лечебно-оздоровительные процедуры; Краснодарский край – проведения отпуска в высокий сезон.

Огромный московский мегаполис, где проживают более 18 миллионов человек. Уровень жизни населения по сравнению с остальными регионами страны значительно выше. В России по неофициальным данным более 200 тысяч человек, которых относят к долларомиллиардным семьям. Восемьдесят процентов из них проживают в Москве и Московской области. 

Отпускной период в России – это лето. В туризме это высокий сезон. Остальное время, девять месяцев в году, люди проводят выходные дни в местах постоянного проживания. Стараются выехать на природу, коллективные средства размещения, предоставляющие свои услуги, исторические места, на событийные мероприятия («Бородино», «Фестиваль воздушных шаров», «Масляница» и т.д.). 

Свято-Троице Сергиево лавру посещают ежегодно по оценкам местной администрации до 1 млн. человек. Оценка представителей «лавры» в разы скромнее – около 300 тыс. чел. Претендуют на созданные системы мотивации посещения в Московской области: городской округ Звенигород, Дмитровский муниципальный район, Сергиево-Посадский муниципальный район. Но попробуйте  добраться до одного из мировых центров православия, как из Москвы, так и из международных аэропортов, а тем более разместиться со всеми удобствами, а также в другие достопримечательные места. Проблема та же – нет транспортной инфраструктуры, дополняющей реализацию мотивации посещения. Этот фактор также негативно сказывается на развитии внутреннего туризма в Краснодарском и Ставропольском краях.  Цены и время на проезд (как железнодорожный транспорт, так и авиаперелет) на курорты Краснодарского края и Ставрополья не устраивает потребителя. Уровень комфорта в поездах ОАО «Российские железные дороги» (если это московские и питерские поезда, то кондиционеры в наличии, если поезда других регионов – то это поезда из советского времени. «Парк» необходимо обновлять. Может быть, и в ущерб московскому футбольному «Локомотиву») не соответствует времени сегодняшнего дня не говоря о мировых стандартах.

Основываясь на приведенных аргументах, как представляется, следует:

Первое,  следует повернуться к «метрополии» и создать необходимые условия для дальнейшего развития тех регионов Российской Федерации, которые уже сегодня дадут колоссальный экономический эффект. У них  тоже есть вопросы, требующие решения. И тогда не через 20 лет, а спустя 2-3 года можно поднять доходы предприятий индустрии туризма в основных местах отдыха россиян: Московском регионе, Санкт-Петербурге и Ленинградской области, Краснодарском и Ставропольском краях. Царское правительство активно боролось за то, чтобы «золото» не утекало на курорты Германии (Баден-Баден, Виши), Франции, Швейцарии, Италии и активно осваивало Черноморское побережье (бесплатно раздавало земли, обустраивало лечебницы и т.д.). И сегодня развитие туризма не должно быть делом только региональных властей - это должны быть не только финансовые средства регионов (исключение составляет г. Сочи), но и федеральные.

Второе, туризм как самодостаточное явление не существует. Как отрасль экономики не состоялся. Он там, где есть условия. В связи с этим, он должен при распределении бюджетных средств быть с кем-то рядом. Денег, как представляется, в связи с проведением Зимней олимпиады в г. Сочи (2014 г.) и чемпионатом мира по футболу (2018 г.) сегодня никто не даст на реализацию Концепции. Как представляется, отдельная федеральная целевая программа по развитию туризма так и не состоится, а если и будет иметь место, то финансовые средства дадутся незначительные. Исходя из сложившихся реалий, следует инициативно выходить с предложениями по формированию мотивации туристских посещений будущей инфраструктуры для проведения крупных событийных спортивных мероприятий, которые будут проведены Россией, и местных объектов показа. Для реализации этих целей необходимо предусмотреть в подготавливаемых нормативных правовых актах на федеральном уровне соответствующий блок туристской направленности. Иначе как будут использоваться те объекты, которые будут построены. Можно предположить, что только «временем», а хотелось бы и туристами. Поэтому туризму следует найти свое место в федеральной целевой программе по подготовке к предстоящему чемпионату мира по футболу, которая, несомненно, будет принята.
А пока, итоги 2010 года показывают вновь существенный «скачок» выездного туризма, крупные туроператоры «окучивая» наиболее платежеспособную страту населения России активно поддерживают как мифы, так и относительную истину о крайне низком сервисе отечественных средств размещения и высоких ценах отечественных дестинаций, направляют потоки туристов как в жаркие страны, так и в «горячие точки» на отдых. 
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� См. интернет материалы �HYPERLINK "http://news.yandex.ru"�http://news.yandex.ru�, �HYPERLINK "http://www.stringer.ru"�http://www.stringer.ru� и др. по созданию на Северном Кавказе туристского кластера








