74.9.1.  Раздел:  Разработка  программ  информационно – образовательной деятельности  по проведению семинаров, выставок, а также созданию Интернет – портала, с целью обеспечения   социальной поддержки населения и внедрения  инноваций для торговых предприятий САО г. Москвы

74.9.1.8.      Подраздел: Разработка программы социально ориентированных  мероприятий информационно-образовательной деятельности по обеспечению внедрения инноваций в торговых предприятиях г. Москвы
Справка о проведении круглого стола 3
на тему:  «Социально – экономическая эффективность инноваций в розничной и оптовой торговле г. Москвы»

21 декабря  2010 года

В заседании круглого стола приняли участие 41 человек, в том числе молодые предприниматели САО г. Москвы, представители малого  и крупного бизнеса г.Москвы,  профессорско-преподавательский состав РГТЭУ.

Цель проведения круглого стола  - разработка инновационных подходов к развитию торговой отрасли г. Москвы,  способствующих достижению устойчивых темпов экономического роста предприятий оптовой и розничной торговли в современных условиях, базирующихся на повышении их конкурентоспособности и эффективности, внедрении инновационных механизмов их развития.

В процессе заседания  круглого стола были обсуждены  социальные и экономические последствия внедрения инноваций в оптовую и розничную торговлю г. Москвы. В ходе докладов были представлены  различные методики определения социально-экономической эффективности  инноваций. 

По результатам круглого стола были приняты следующие решения:

1. Утвердить и разместить на сайте «Инновации в столичной торговле» (www.inov-trade.msk.ru) научно-информационные материалы «Инновации в оптовой торговле России, их социальная значимость» и  «Инновации в оптовой торговле г. Москвы, их социальная значимость».

2. Рекомендовать использовать научно-образовательный материал «Программа семинаров, ориентированных на внедрение инноваций в торговых предприятиях г. Москвы» при подготовке специалистов торговли г. Москвы. В 2011 году провести комплекс информационных мероприятий, направленных на повышение уровня осведомленности  специалистов торговли в области инноваций. 

3.  Продолжить работу по информационному наполнению Интернет – портала «Инновации в столичной торговле». 
4. Проводить опросы  специалистов торговли г.Москвы на регулярной основе посредством Интернет – портала с целью выявления инновационной активности сотрудников предприятий торговли г. Москвы.
5. Учитывая актуальность  рекомендуемого  метода хранения пищевых продуктов (на примере полукопченых колбас) с применением озона считать целесообразным  информацию о данном методе  разместить на сайте «Инновации в столичной торговле». О технологии   применения  данного метода  доложить на  семинарах, организуемых  для специалистов торговли  г.Москвы. 
6. Разместить на официальном сайте РГТЭУ  информационный материал, посвященный проведению семинаров, ориентированных на внедрение инноваций  в торговых предприятиях г. Москвы.

